


ENTIENDE

El Comercio Justo (CJ) nace a finales de la década de 1940 en
los Estados Unidos y llega, pocos afios después, a Europa. En
nuestro continente, la primera actividad la desarrollé una ONG
inglesa, cuando decidié vender artesania china fabricada por
refugiados residentes en Hong Kong.

Pese a contar con mas de 50 afios de vida, ha sido muy dificil
consensuar una definicion que satisfaga a todos los actores que
participan en esta actividad. La razén es que el CJ nacié como
un movimiento ciudadano de base que se expresa por medio de
una rica y amplia variedad de organizaciones, cada una con una
manera distinta de trabajar y de priorizar sus actividades.

En noviembre de 2001, las organizaciones sociales que traba-
jan el CJ, acuiian una primera definicion unitaria, donde se
entiende el CJ como una "asociacion comercial basada en el
dialogo, la transparencia y el respeto que busca una mayor
equidad en el comercio internacional.

2. < QUE CRITERIOS CARACTERIZAN
AL COMERCIO JUSTO?

= Pagar un precio justo por el producto. Ofrecer un precio
que satisfaga los costos de produccion; las necesidades basicas
del productor y de su familia; y que incluya un margen adicio-

nal para reinvertir o ahorrar. Si el precio del bien se negocia en
las bolsas internacionales (como el café), éste se adopta como
referencia y se le suma una cantidad adicional, pero siempre va
a existir un precio minimo garantizado.

= Prefinanciar. Facilitar a los productores financiacion previa
que les permita contar con recursos para la produccion de su
articulo en condiciones dignas de trabajo (por ejemplo, sin
explotacion infantil). Asi mismo, ofrecer relaciones comerciales
a largo plazo que den estabilidad al productor y faciliten el
conocimiento entre los distintos actores que participan del CJ.
La financiacion previa es uno de los criterios mas valorados por
los productores, por encima inclusive del precio justo que se les
paga, porque les permite ser independientes y escapar de las
garras del usurero local.

» Compra directa. Reducir al maximo la cadena de interme-
diarios, sobre todo aquellos que especulan y alimentan, de esta
forma, la pobreza de los productores del Sur.

= Condiciones laborables dignas. Fomentar que los produc-
tores se agrupen en organizaciones (como cooperativas) y que
éstas funcionen bajo normas democraticas, donde se garanticen
los derechos humanos y laborales. Se presta especial atencion a
la igualdad de género.

» Actividades sostenibles. Favorecer el desarrollo de actividades soste-
nibles desde el punto de vista ambiental, econdmico y social.

Comentario sobre los criterios
del Comercio Justo

El debate que se presenta cuando se examinan los crite-
rios que rigen el CJ, se puede resumir en la siguiente pre-
gunta: ideben ser una guia, o por el contrario, debe exigir-
se su pleno cumplimiento antes de cooperar con los grupos
productores?

Hay que tener presente que estos criterios se van a evaluar
en realidades muy distintas, donde puede existir una historia
centenaria de marginacion (por ejemplo contra las mujeres),
que no se cambia de la noche al dia, sino que requiere pro-
gramas educativos cuyos frutos aparecen a largo plazo. Basta
recordar que en la actualidad, en las sociedades occidentales
y desarrolladas, las mujeres siguen cobrando, en promedio,
menos salario que los hombres por el mismo trabajo.

En este sentido, mas que valorar la asuncién de unos cri-
terios a priori, se deberia tomar en cuenta la disposicion al
cambio y al aprendizaje que demuestren los productores. Sin
embargo, certificar una buena intencion es muy complica-
do, por lo que urge imaginar nuevos métodos de evaluacion.

Este tema es fundamental, por cuanto es necesario infor-
mar con claridad al consumidor sobre los criterios y la
mecanica que se han sequido para su evaluacion. La forta-
leza del CJ radica en el papel que puede desemperar el
consumidor. Hay que ser transparentes.




3. ¢ QUIENES SON LOS ACTORES
DEL COMERCIO JUSTO?

Los actores del CJ son:

= Productores. Son muy diversos, van desde una uni-
dad familiar, pasando por cooperativas, federaciones
de productores, talleres de personas impedidas,
plantaciones, hasta organizaciones de economia
social en el Norte. Su caracteristica comun es la
marginacion que les impide participar en el
comercio internacional. Ofrecen
productos alimenticios (café, té,
chocolate, azucar, etc); textiles
(prendas de vestir, pafuelos,
etc); muebles (mesas de
comedor, recibidores, etc.);
y, artesanias (instrumen-
tos musicales, juguetes,
bolsos, bisuteria, etc.).

= Importadoras. Compran
directamente a los productores
del Sur sus articulos, elaborados
bajo los criterios de CJ, para comer-
cializarlos en el Norte. Asi, pretenden
eludir a los intermediarios que empobrecen a
los productores. Las principales importadoras
europeas se agrupan en la asociacion llamada EFTA
(European Fair Trade Association), fundada en 1990,
que reune a doce organizaciones de nueve paises
(www.eftafairtrade.org).

= Organizaciones de comercio alternativo. Venden al por

menor los productos, por medio de tiendas de comercio justo, L-—

ecoldgicas, grupos solidarios, o ventas por correo e Internet. ‘ 5

También velan por sensibilizar y educar al consumidor sobre la
realidad del CJ y del consumo responsable. Las tiendas europeas
estan agrupadas en una red llamada NEWS (Network of Euro- ey,
pean World Shop), establecida en 1994 y que engloba a mas de
2.700 tiendas en trece paises (www.worldshops.org). '.-"--
garantiza que los productos han respetado los criterios de ClJ.
Gracias al sello, los articulos pueden ser vendidos en vias tradi-
cionales (supermercados, grandes superficies, cafeterias, etc.). -
El primer sello surge en 1988, en los Paises Bajos, bajo el nom-
bre de Max Havelaar. Hoy, hay 17 iniciativas de sellos en el
mundo (Espafia no cuenta adn con un sello), agrupadas en FLO
(Fairtrade Labelling Organizations Internacional), organizacion
establecida en 1997 (www.fairtrade.net). Sin embargo, a media-
dos de 2002, las distintas organizaciones que componen FLO
han consensuado un nuevo sello denominado Fairtrade, que

nace con la idea de convertirse, dentro de pocos meses, en el
tnico sello distintivo del CJ en el mundo. Su logotipo es:

= Organizaciones de certificacion. Otorgan un sello que

campafas de presion politica que buscan humanizar las rela-
ciones comerciales en el mundo.

—
« Consumidores. Adquieren los productos de CJ y apoyan las H
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IMPORTANCIA ECONOMICA

Es muy modesta, ya que representa solo el 0,01% del total del
flujo comercial del mundo. Se estima que en Europa, las ventas
totales al por menor de productos de CJ pueden superar los 260
millones de euros. Sin embargo, pese a lo limitado de estos
numeros, hay algunos datos que muestran que el movimiento
de CJ esta consolidandose y que tiene asidero en la realidad.
Apuntamos tres ejemplos:

o Su dilatada experiencia (mas de 50 afios de vida).

o La consolidacion de sus productos dentro de las cuotas de
mercado de algunos paises europeos.

o La preocupacion de los politicos (que han incorporado las
practicas del CJ dentro del fluir de la cooperacién internacio-
nal), y de los empresarios (que estan abriendo sus puertas a los
productos de CJ), para tener presencia en este campo.

Facturacion estimada del Comercio Justo en algunos paises europeos
(en miles de euros, 2000)

FACTURACION FACTURACION FACTURACION
SELLOS DE IMPORTADORAS TIENDAS DE
COMERCIO JUSTO COMERCIO JUSTO

ALEMANIA 34.600
LUXEMBURGO 520 Sin datos 560
REINO UNIDO 36.600 24.600 8.400
DINAMARCA 8.050 1.300 400

Sin datos

FRANCIA 3.200 3.100 3.400
SUIZA 40.900 10.100
ESPANA Sin datos 3.800

Sin datos

Sin datos

TOTAL EN EUROPA 208.900 122.300

Fuente: EFTA "Fair Trade in Europe, 2001"

Pese a los afanes por crear redes de trabajo nacionales e
internacionales que sirvan para coordinar los esfuerzos que
se realizan en el campo del CJ, todavia hay vacios que, con
el desarrollo tecnoldgico disponible, pueden solventarse lo
mas rapido posible.

Por ejemplo, no es razonable tener tantas dificultades
para acceder a estadisticas completas y armonizadas sobre
el impacto econdmico del CJ (ventas detalladas, etc.). Esta
informacion es fundamental para contar con un diagnosti-
co certero de la situacion actual del CJ vy, sobre esta base,
planificar la estrategia para el futuro inmediato.

PUNTOS DE VENTA: numero estimado y tipo de establecimientos
que expenden articulos de Comercio Justo
en algunos paises europeos (2000)

TIENDAS DE
COMERCIO JusTo | SUPERMERCADOS

ALEMANIA
BELGICA

REINO UNIDO
PAISES BAJOS

ITALIA
SUIZA
ESPANA

TOTAL EN EUROPA 2740 43.100
Fuente: EFTA "Fair Trade in Europe 2001"

Nota: El total de puntos de venta en Europa, que agrupa tien-
das de comercio justo, supermercados y otros establecimientos,
es de 63.800

Los paises del Norte
gastan mil millones de dolares
todos los dias para impedir el ingreso a sus
mercados de los productos de los paises pobres.
Las subvenciones que se otorgan a los agricultores
del Norte les permiten producir a menor coste y vender
mas barato. De esta forma, inundan a los paises pobres
con productos subvencionados, provocando la caida de los
precios locales y la desesperacion de los agricultores nativos.

Por ejemplo, la leche subvencionada de la Union Europea
esta arruinando a los lecheros de Jamaica.



Numero estimado de organizaciones importadoras en algunos paises europeos

5. EL CAFE: UN EJEMPLO
OPORTUNO DEL COMERCIO JUSTO

El café es una de las materias primas mas importantes del
mundo. En la actualidad, 25 millones de personas viven de
esta actividad. Sin embargo, sus condiciones de vida se
estan deteriorando de forma acelerada debido a que, desde
1999, los precios han caido de forma dramatica; en muchos

Finlandia

Fuente: EFTA "Fair Trade in Europe" (2000)

Cuota de mercado de tres productos vendidos bajo un sello de Comercio Justo.
(porcentaje, 2000)
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Fuente: EFTA "Fair Trade in Europe 2001"

Volumen estimado de ventas de las organizaciones importadoras en algunos paises europeos
(En miles de euros, 2000)
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Fuente: EFTA "Fair Trade in Europe 2001"

La primera tienda de CJ en Europa, abrio sus puertas en los

Paises Bajos en 1969. En Espana, las dos primeras tiendas se

inauguraron en 1986, en el Pais Vasco y en Andalucia.

casos no llegan a cubrir los costes de produccion.

Comparacion de la comercializacion del café:

via del Comercio Justo y del Comercio Tradicional

CAFE DE COMERCIO JUSTO

CAFE DE
COMERCIO TRADICIONAL

Compra directa: a los
pequefos productores
organizados en cooperativas.

Pago de un precio justo: dos
dolares con 50 centavos por kilo
de la variedad arabiga, lo que
representa un 50% mas del
precio que ofrece el mercado
internacional (datos de Haiti,
2001)"

Prefinanciacion: se otorgan
créditos de hasta el 60% del
precio de venta al principio de
la cosecha.?

Estabilidad: contratos anuales
sobre cantidades compradas y
cooperacion a largo plazo.

Asesorias: guia para la
produccion, presentacion y
comercializacion del producto,
con la idea de satisfacer los
requerimientos de los mercados
y clientes internacionales.

Compra no directa: por medio
de intermediarios.

Precio injusto: entre los 40 y
los 60 centavos de délar por kilo,
cuando el coste promedio de
produccién es de 1 ddlar con 60
centavos.(datos de Chiapas,
México, 2001)"

Prefinanciacion: no se ofrece.

Estabilidad: no se ofrecen
contratos ni programas de
cooperacion a largo plazo.

Asesorias: No se ofrecen.

1 Fuente: Intermén Oxfam (2001). Lo amargo del café: cémo pagan los
pobres la caida subita en los precios del café. Pags. 11 y 23
(www.intermonoxfam.org)

2 Fuente: EFTA (2001). Anuario EFTA 2001. Pag. 68

(www.eftafairtrade.org).

La economia de algunos paises del Sur
depende mayoritariamente del café;
por ejemplo, el 80% del total de X
el

las exportaciones de Burundi;
549 de Etiopia y el 43% de
Uganda corresponden a
este cultivo.




¢Qué puedo hacer?

jApostar por el
Comercio Justo
y el Consumo

Responsable!

TIENDAS DE COMERCIO JUSTO EN CASTILLA
Y LEON DONDE PUEDO COMPRAR..

Intermon Oxfam: C/ Cervantes, 12 - Bajo.
24003 Leon. Tfno. 987 24 33 69
Insolamis: Plaza Espafia 15.

37004 Salamanca. Tfno. 923-21 03 22.
Sodepaz: Fray Luis de Ledn, 20.

47002 Valladolid Tfno 983 30 68 78
Solidarios: C/ Cervantes s/n.

49013 Zamora Tfno 980-67 16 62

Mas informacion sobre tiendas en Espafa:
www.solidaridad.org/pages/lista.htm

DOS EJEMPLOS DE CAMPANAS EN
LAS QUE PUEDO PARTICIPAR...

CHFNERTA] (RN NS THAA - Esta campaiia
actua como portavoz de los agricultores, trabajadores y operarios
de fabrica que estan siendo perjudicados por las normas injustas
del comercio mundial. Y también es la voz del consumidor, la tuya, si
decides unirte a estas personas para exigir el fin de la explotacion y
la practica de un comercio con justicia. Mas informacion en:
www.comercioconjusticia.com

El primer café de CJ que se
importd a Europa llego a los Paises
Bajos en 1973, procedente de
cooperativas guatemaltecas. Hoy
en dia, el café de CJ se produce en
200 cooperativas que reunen a
675 mil agricultores del Sur.

La Campaiia ROPA LIMPIA, a partir
del examen del sector textil mundial,
quiere poner de relieve los perjuicios
que el actual orden econémico inter-
nacional tiene sobre los paises y las

poblaciones mas desfavorecidas del Sur y del

Norte. Mas informacion en:

www.ropalimpia.org.

¢Por qué a un productor de café
del Sur se le paga 40 centavos de
dolar por kilo, cuando en el Norte
una taza de café, elaborado con
una sola cucharada de este pro-
ducto, puede costar mas de un
dolar? ;Quién se esta enriquecien-
do a costa de la pobreza de los
productores?

Editan . AMYCOS es una organizacion no gubernamental que trabaja en el campo de la cooperacion internacional. Nuestro objetivo es promover la justicia y el desarrollo integral y
" armonico del planeta, en especial, de sus zonas marginadas. Para alcanzar esta meta, trabajamos en tres areas: 1) la sensibilizacidn de los ciudadanos, tanto del Norte como del
Sur, para que comprendan la importancia de sus actuaciones en el acontecer diario de nuestro planeta; 2) la presion democratica a los gobiernos y a los actores privados para
-L m que sus politicas sean responsables desde un punto de vista social y medioambiental; y 3) la ejecucion de proyectos de desarrollo que buscan apoyar las iniciativas y las aspi-
raciones de las comunidades excluidas de Centroamérica.
[ Si quieres colaborar con nuestro trabajo u obtener mas informacion, ponte en contacto con nosotros:
AMYCOS. Calle Molinillo 1. 09002 Burgos. Tel/Fax: 947 277121. http://www.amycos.org - email: info@amycos.org
COLECCION "Me pregunto qué es...” Nimero 1. Afio 2003. 1.000 ejemplares.
Ficha elaborada por Erick Roman Sanchez. Coordinador de la coleccion: Ramon Alegre. Colaboran: Ayuntamiento de Burgos y Junta de Castilla y Leon.
© Amycos Marzo 2003.

. Si desea hacer su aportacion a través de domiciliacion bancaria,
Quiero colaborar con AMYCOS le rogamos rellene estos datos:

[ Recibiendo informacion general de las actividades de AMYCOS Titular Cuenta
[ Participando como voluntariofa
[ Colaborando econémicamente

DATOS PERSONALES

N.LF. Banco o Caja

Direccion Bancaria

Nombre y apellidos ne CP. Poblacion
Entidad Codigo entidad Cédigo oficina
D.C. Cuenta
ne Portal Piso CP. Poblacién Aportacidon anual por un importe de euros
Provincia Firma del titular:
e-mail Tfno.

Cuenta para colaboraciones a través de ingresos y transferencias:

1
|
|
|
|
|
|
|
1 Domicilio
|
|
|
|
|
: cc: 0182 / 7924 / 70 / 0200045995



